Undersok

Drivkrafter
Undersok de olika malgruppernas drivkrafter och hinder.

Lar kdnna

Las in er pa de personer som kanns relevanta. Vilka ar vara
malgrupper? Beskriv det som &r fantastiskt med dem.

Riktningar
Titta pa pilarna runt cirkeln. Vilka typer av 16sningar
attraherar malgrupper som drar at olika hall?

Var vana

Vilka malgrupper brukar vi rikta oss till? Varfor? Vilka vander
sig andra aktorer till?

Berattelser

Vilka berattelser finns redan kring det vi ska utveckla eller
kommunicera? Hur ser malgruppens vanor, erfarenheter
och installning till fragan ut?

Nyckelpersoner

Vilka interna nyckelpersoner behover vi ha med oss for
att projektet ska lyckas? Vilka malgrupper ligger narmast
nyckelpersonerna?

Utveckla

Ratt tid och plats

Nar ar malgrupperna mottagliga for att &ndra beteende?
Var och i vilka situationer valjer de hur de ska gora? Vilka
tillfallen och platser har storst potential?

Sjalvklart
Hur kan vi gora det onskade till norm eller standard?

Visa varde

Vilka funktionella, emotionella och sociala varden far de
olika malgrupperna ut av I6sningen?

Hog status

Vad ger hog status inom malgruppen? Hur kan den handling
vi Onskar fa dkad status?

Roligt
Hur kan vi gora det roligare att utfora handlingen? Kan den
goras pa ett ovantat, lekfullt och kreativt satt?

Belona

Hur kan vi bel6na eller tacka for handlingen? Hur kan vi fa
den att bli en vana?



Utvardera

Behov

Har vi sett malgruppernas behov? Bygger |0sningen pa deras
drivkrafter?

Stod

Har vi gett dem det stod de behover? Har vi hjalpt dem att ta
sig forbi sina hinder i fragan?

Fungerar

For vilka malgrupper fungerar det vi vill gora bra? For vilka
fungerar det mindre bra? Varfor?

Attrahera
Vilka har tilltalats av vara |osningar? Vilka har vi missat?

Argumentera

Tank dig in i en av personerna, hur skulle du argumentera for
det vi vill gora?

Ambassadorer

Vilka har varit vdra ambassaddrer? Vilka skulle kunna vara
det framover?



